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Dobry biznes pod znana marka

PRZEDSIEBIORCY przekonali sig do prowadzenia biznesu w ramach franczyzy. Korzystajq tez na tym firmy, ktore
coraz chetniej podejmujq decyzje o rozwoju przez odsprzedaz licencji. W zeszlym roku w ten rynek zainwestowano 1,2 mid 21
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W 2010 r. pad! kolejny re- -

kord na rynku franczyzo-
wym. Przybylo 129 sieci
iponad5,8tys. 51 rzedsiebior-
c()w dziatajacych na licencji.
ak wynika z najnowszego
raportu firmy doradczej Pro-
fit System, na polskim ryn-
ku jest juz 660 systemow
franczyzowych, w ramach
ktérych dziala 38,2 tys.
przed51eb10rstw To znacz-
nie lepszy wynik od progno-
ZOWanego przez itykow.
Zakladali oni, ze na koniec
2010 r. dziala¢ bedzie 640
siecii37 tys. placowek fran-
czyzowych.
Profit System pxzevndu]e,
w ciagu najblizszych trzech
lat liczba sieci w Polsce prze-
kroczy 1 tys. Tym samym
zréwnamy sie z Hiszpania.
A docelowo niewykluczone
jest nawet podwojenie tego

u.

- Przedsiebiorcy nie chca
ryzykowac i wola prowadzié
biznes oparty na znanym
koncepcie. W przysztym ro-
ku liczba sieci wzrosnie za-
pewne do 750, a punktow
w ramach licencji do 44,2
tys. — mowi Michal Wi-
$niewski, dyrektor dziatu
doradztwa we franczyzie
w Profit System.

Nadal jednak pozostanie-
my w tyle za zachodnia Eu-
ropa. W Niemczech dziala
g‘rzeszlo 1,3 tys. systemow

aczyzowych Wynika to

nie tylko z wielkosci kraju,
ale przede wszystkim z za-
moznosci spoleczenstwa, co

»

zacheca coraz nowe firmy
do inwestowania na tym

?'nku Z podobnego
w Australii, w ktorej

mieszka tylko 20 mln os6b,

zakupy moznarobi¢ w 2 tys.
sieci franczyzowych.

Latwiej wej$¢ w biznes
Koniunkture na rynku na-
pedzaja same sieci franczy-
zowe, ktore tagodza warun-
ki nawiazania wspolpracy,
zmniejszajac m.in. koszty

otwarcia nowej placéwki |

W 2009 r. srednia kwota in.

westycji s1h264tys~
W w;';mzma]nlfa

zt. W zesz
241 tys. zt. W sumie w 2010
r. franczyzobiorcy wydah
1,2 mld zt.

- Szacuje sie, ze juz 60
systeméw wymaga wi
nieprzekraczajacego ‘mﬂtys
z4, a w okolo 30 proc. nie
placi sie za lioenﬁa.

Firma Pracownia Slubna

obnizyka na przyktad oplate
wstepna o 25 proc. — Weze-
$niej wynosita od 14 do 20
tys. z4. Obecnie jest to 10,5
=20 tys. z} netto —

Zuza Kuczbajska z Pracow-
ni Slubnej, ktora nie&ugo
otworzy dwa nowe lokale.

Z kolei szkota jezykmva
Mobile English zdecydowa
?,zewohmi;;ﬂwaheﬁ kie-

y klientow jest najmniej,
pglb:er?;& bedzie polowe
oplaty franczyzowej.

M@Wh fran-
czyzy placi tylko co-
raz mniej, ale tez fatwiej jest

‘05 ‘06 07 ‘08 ‘09
to-Spa proponuje na przy-
ktad finansowanie inw%sty-
cji z zaciagnietego przez sie-
bie kredytu. Z kolei sie¢ Do-
bre dla Domu dzieli sie
kosztami z franczyzobiorca,
ktéry pokrywa tylko 1/3
kwoty potrzebnej do otwo-
rzenia placowki.

Nie bez znaczenia jest tak-
ze to, ze w 20-letniej histo-
rii polskiej franczyzy doko-
nala sie juz mocna selekcja
konceptow. Miata ona miej-
sce takze w 2010 1., kiedy to
dziatalnos¢ zakonczylo 45
sieci. To o 6 wiecej niz rok
wozesniej. W duzej mierze
Eltzyczynﬂ sie do tego kryzys,

ory ograniczyl popyt na

wiele towarow i ustug, m.in.

i prognoza

na alkohole. Sprzedaz wod-
ki zmalata bowiem o 5 proc.
Z rozwoju zrezygnowata
w1ec Galeria Alkoholi. Ale
nie tylko, z franczyzy wyco-
fala sie tez sie¢ Badura, Glo-
ria Jean’s Coffees czy Sami
Swoi.

AGD przed zywnoscia

W 2010 1. hitem byta bran-
za AGD/RTV i telekomuni-
kacyjna, w ktorej powstato az
2,1 tys. nowych punktow. —
Otworzyhémy 20 placowek.
W tym roku chcemy utrzy

mac tempo rozwoju,

oznacza zakoriczenie roku
liczba ponad 100 punktéw
w sieci — mowi Mirostaw

Ostrowski ze spotki Playada.

zenie biznesu I

» franczyzy 1
a w Polsce f %
spektywy :

W czoléwce utrzymuije sie
tez branza spozywcza. Sie-
ci ABC udato sie pozyskac do
wspolpracy az 640 nowych
przedsigbiorcow.

- Ten potencjat jednak kie-
dys sie wyczerpie. Od kilku
juz lat sukcesywnie ubywa
niezaleznych sklepow, m
re chowaja sie pod parasol

nny franczyzodaw-
cow — uwaza Michal Wi-
sniewski.

Jesli chodzi o segment, kto-
ry rozwija sie najszybciej
pod wzgledem nowych sie-
ci, to liderem niezmiennie
gozosta}e gastronomia. Przy-

ylo w niej az 18 nowych
konceptow, wsréd ktorych
dommowaly pizzerie: =
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umowa franczyzowa

Jest to tzw. umowa nienazwa-
na, czyli taka, ktérej zasady
nie zostaly uregulowane prze-
pisami prawa cywilnego. Ozna-
cza to, ze strony majq duza
swobode w ustalaniu jej tresci.
Mozna jednak wskaza¢ zagad-
nienia, ktére powinny znalez¢
si¢ w kazdej umowie.

m Po pierwsze, beda to inten-
cje stron oraz wartosci,

na podstawie ktorych bedzie
prowadzona wspdtpraca mig-
dzy nimi.

m Po drugie, w umowie po-
winny zosta¢ zawarte prawa
i obowiazki stron oraz powo-

stapienia do sieci, czas trwa-
nia wspélpracy, sposob, w
jaki znaki towarowe i ozna-
czenia sieci sa chronione, czy

mozliwe jest prowadzenie
dziatalno$ci konkurencyjnej
przez franczyzobiorce, w ja-
kich szkoleniach moze bra¢
udzial, do ponoszenia jakich
oplat jest zobowiazany

w trakcie trwania umowy.

m Warto tez ustali¢, jak




